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Hauptausschuss der Stadt Dormagen
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Die Standortmarke Dormagen positiv aufladen!
= |dentifikation der Einwohner starken

= Attraktivitat bei externen erhéhen

= Moglichst viele Akteure fir Mitmachkampagne

gewinnen

Zielgruppen

1. Unternehmen und Einwohner in Dormagen

2. Unternehmen/Investoren in Deutschland
3. Junge Familien in der Region
4. Touristen/Besucher in NRW
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= Sportstadt

= Natur Pur

Sachthema

= Hightech-Standort

= Stadt des Mittelalters
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- ur Dies sind nur Beispiele

Emotion

s = Familienfreundlich

Gliicksstadt

5 Hoimat

Starke Gemeinschaft

Ehrlich und offen

D hieit
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Ansprache/Tonalitat
/0

Die Kampagne soll

= frisch + positivsein um das Standortimage zu verbessern

= SpaR machen um viele zum Mitmachen zu begeistern
= ehrlich sein um zu Uberzeugen

= mutig sein um Aufmerksamkeit zu erzeugen

= {iberraschen um in Erinnerung zu bleiben

Lipper sind
bodenstandig.
Aber mit unseren

Produkten sind wir
weltweit unterwegs.

Lipper sind
Eigenbrotler.

Aber trotzdem
nicht gern allein.

Wir sorgen fUr Internationalitat. Wir sorgen fir Lebensqualitat.
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Lippe liegt am
A...der Welt.

Aber hier riecht’s
als im Ruhrgebiet.

D a C h m a r ke Markenarchitektur

Dachmrke DACHMARKE

L'J B O c H U M (= Programmmarke, Unternehmensmarke)

FAMILIENMARKE

(= Produktgruppenmarke, Rangemarke)

EINZELMARKE

(= Produktmarke, Monomarke)

Erfu rtca

LANDESHAUPTSTADT LANDESHAUPTSTADT Meschede \ Kultur vor Ort in

THURINGEN THORINGEN

Tourismus & Marketing GmbH Stadtverwaltung

Meschede  kreativ.
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Gewerbegebiet [_/__ _ Stadtischer (//’
Meschede Enste & NDERGARTEN \
=)\ Wallen —»




A N .

Transparenz liber Prozess
Einbindung Wirtschaft
Einbindung Politik
Einbindung Interessenvertr.

Einbindung Bevolkerung
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= schafft Akzeptanz
= motiviert zum Mitmachen
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Offentlichkeit Webseite/Presse
Gewerbevereine Beirat
Ratsfraktionen Stadtrat

Inst. / Vereine Veranstaltung

Offentlichkeit noch offen
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Kosten Finanzierung

Partnerstruktur

* Finanzierung Konzept
¢ Mitgestaltung Kampagne

ARATAL

¢ Abstimmung eigene Marke
¢ Multiplikator

' t
* Finanzierung MalBnahmen
* Umsetzung Mitmach-Formate




Dachmarkenkonzept (Logofamilie)

Slogan

Start-MaRnahmen fiir
Hauptzielgruppen
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Wettbewerb und Auswahl Agentur
= Abstimmung Konzeptvarianten
= Konzeptvariante auswahlen

,\§<\ = Entwicklung Kampagne und Mallnahmen

= Konzept u. Mallnahmen beschlielRen
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Insgesamt mind. 6 Sitzungen,

daher Griindung eines Beirates fir Standortmarketing -'
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Steuerung des Prozesses

Beirat des Aufsichtsrates bestehend aus:
= 4 Mitglieder des Aufsichtsrates

= CiDo Dormagene.V.

= |okale Allianz fir Dormagen

= |G Top West

= Gewerbeverein Nieve-Ring e.V.

= |nitiative Dormagen e.V.

= KULTUR&Heimatfreunde Stadt Zons e.V.
Heimat- und Verkehrsverein der Stadt Zons e.V.
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Wie soll

= Ausarbeitung Wettbewerbs-
Unterlagen

= 1. Beiratssitzung Anfang April

NACH DORMAGEN
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Stadtmarketing- und Wirtschaftsforderungsgesellschaft Dormagen mbH
Unter den Hecken 70 - 41539 Dormagen - 02133 / 257-416 - michael.bison@swd-dormagen.de

Bildquellen: Dobler, Stadt Dormagen, handbuch-bochum.de, meschede.de, design-tagebuch.de, wikipedia.de
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